Nick
Falkenberg,
Visualise

Simplicity means clarity



Visualisation +
Interaction Design



1/2 Werkwijze

1. Verhaal

Wat wij belangrijk vinden is jouw
verhaal. Hier worden vragen over
gesteld zo krijgen we een helder
beeld van jouw situatie. Op ba-
sis daarvan bepalen wij samen de

doelstellingen en positionering.

2. Strategie

Hoe meer we te weten komen over de
klant hoe beter wij deze kunnen berei-
ken. Op basis van de doelgroep ont-
wikkelen we een strategie om jouw
doelstellingen op een creatieve

manier te realiseren & te bereiken.

,We met het merk Op willen gaan.

3. Concept

Bu €en uniek verhaa| hoort een
krachtlg concept. We ontwikkelen
een concept dat jouw verhaal verteld,
'In een markt waarbij het belangruk "'
|s Om een eigen Mmerkkarakter te heb—l
ben Dit doen we doormidde] van stul
studles €N moodboards. 7o krijg Je

een helder beeld van welke rlchtmg



2/2 Werkwijze

4. Creatie

In deze fase krijgen de concepten
een eigen look & feel. Het merk
wordt zichtbaar, tastbaar & ge-
loofwaardig, een reflectie van jouw
product of service. We creéren de
fundamentele basis voor een merk
met een krachtige & eigenzinnige

identiteit.

5. Interactie

De gecreéerde identiteit verdient een
waardige doorvertaling. Afhankelijk
van de focus kan er voor een digi-
taal of hardcopy media soort gekozen
worden. Voor digitale doeleindes ont-
wikkelen we wire-frames, statische &
interactieve (web & App) designs. Zo

creéren wij de juiste user-fl & beleving.

6. Productie

De (digitale) designs worden in-house
uitgedacht & ontworpen. In samenwer-
king met gerenommeerde webdeve-
lopers wordt de software verder ont-
wikkeld. Ook wordt er samengewerkt
met getalenteerde, fotografen, copy-
writers, en marketing specialisten.

Dit alles voor het beste eindresultaat!


http://nickfalkenberg.com/

Project:
Van Dijk & Ko

Van Dijk & Ko specialiseerd zich in het
verkopen van Brocante en antiek.

De fysieke winkel is gevestigd in de
voormalige fabriekshal in Amsterdam-
Noord op loopafstand van de NDSM
werf. Naast deze wekelijkse toevoer zijn
de mensen van van Dijk en Ko zelf ook

altijd op zoek naar bijzondere vondsten.

Voor de liefhebbers van Brocante en
antiek is het sinds kort ook mogelijk om
de Van Dijk & Ko website af te struinen

voor unieke items.

In samenwerking met het webdevelopment
bureau miWebb is Nick Falkenberg
verantwoordelijk voor de visuele
uitwerking van de identiteit & webshop.



» Logo design

» kleurenpalet

VAH DUK & KGO

BROCANTE & UNIQUES

Soft Green 467 C Orange 679 C
C:19, M:60, Y:90, K:7

#6a8b77 #c6732a #454545

Mid Gray 169 C

C:26, M:29, Y:55, K:11 C:65, M:56, Y:53, K:52

» Typografie

Logo & headers:
GERATIS CAPS

ABCDEFGHIJKLMN

PORSTUVW

Body copy:
Inconsolata, Light

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het druk-
kerij- en zetterijwezen. Lorem Ipsum is de stan-
daard proeftekst in deze bedrijfstak sinds de 16e
eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak met
letters nam en ze door elkaar husselde om een

font-catalogus te maken.

Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het druk-
kerij- en zetterijwezen. Lorem Ipsum is de stan-
daard proeftekst in deze bedrijfstak sinds de 16e
eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak met
letters nam en ze door elkaar husselde om een

font-catalogus te maken. Het heeft niet alleen.



» Website

Loods
& we bShop VAH DUK& Kg home alles kasten tafels banken stoelen & krukjes meubels op m

BROCANTE & UNIOUES

Wat ooit begon als kraam op de
Noordermarkt, is uitgegroeid tot een —
begrip op het gebied van brocante,

antiek, vintage en unieke vondsten.
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ALLE SOORTEN & MATEN







» Website

<4 Cadeautip: VDK waardebon BB Bezorgen vanaf €35,00 Account blog over ons contact

VA" DUK& Kg home alles kasten tafels banken stoelen & krukjes meubels op maat overige verkocht Q ‘g

BROCANTE & UNIOLES

LICHTBLAUWE
VITRINE OF
WINKELKAST

Lichtblauwe vitrine of

VAUDUK&KO

BROCANTE & UNIDUES



https://www.vandijkenko.nl/

Project:
Imarco

Imarco is al meer dan veertig jaar

dé toonaangevende tegelspecialist

in keramische tegel- en marmercom-
posietvloeren voor grote projecten.
Zoals de Action, Albert Heijn, Hema

& Schiphol.

Imarco staat voor hoogwaarde kwali-

teit, service & high-end vakmanschap.

Nick Falkenberg is verantwoordelijk voor
de visuele uitwerking van de identiteit &
website.



» Logo design » kleurenpalet

IMARCO

Light Gray 4 Black
C:2, M:2,Y:2, K:O C:91, M:79, Y:62, K:97
t#fafafa #000000

» Typografie

Logo & headers:

Avenr, Extra Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

Body copy: Lorem lpsum is slechts een proeftekst uit het druk- Lorem lpsum is slechts een proeftekst uit het druk-

Avenir, Light kerij- en zetterijwezen. Lorem Ipsum is de stan- kerij- en zetterijwezen. Lorem Ipsum is de stan-
daard proeftekst in deze bedrijfstak sinds de 16e daard proeftekst in deze bedrijfstak sinds de 16e
eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak
met letters nam en ze door elkaar husselde om. met letters nam en ze door elkaar husselde o.



» Website

IMARCO




» Website

IMARCO DIENSTEN

T 4>

All Imarco

Zijn diensten — vioErkeuze — onTzoRGING

— DIENSTEN

D2

- BEGELEIDING — KWALITEITSBEHEER




» Website

s PROJECTEN VAN IMARCO

19 75

S1 NDS

= W COVERIMARCO

ol

SBOUW

Waar we trots op zijn

EXTRA
INFO

- an den Ni
IS de beste Supermarkg af

Van Overijjsse|!




Project:
Festive
Companion

In samenwerking met DTT Multimedia
is Festive gecreéerd. Dit festival plat-
form biedt een overzicht van veel
festivals in één app. Naast veel

andere must-have features geeft de
app je de mogelijkheid om je persoon-
lijke timetable samen te stellen.

Zo hoef je niks te missen als festival-

liefhebber.

Nick Falkenberg is verantwoordelijk voor
de visuele uitwerking van het platform.



» Logo design » kleurenpalet

 JFESTIVE

Cool Gray 8 C Deep Gray 8 C Pantone 426 C Pantone 426 C

C:1, M:1, Y:0, K:47 C:0, M:0, Y:0, K:64 C:28, M:0, Y:65, K:21 C:0, M:69, Y:56, K:9
#848586 #5d5d5d #92cad7 #e94866

» Typografie

g 2ot ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVVW

Header:

VAG Rounded, Light ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW

Body copy: Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het drukkerij- en zetterij- Lorem Ipsum is slechts een proeftekst uit het drukkerij- en zetterij-
VAG Rounded, Light wezen. Lorem Ipsum is de standaard proeftekst in deze bedrijfs- wezen. Lorem Ipsum is de standaard proeftekst in deze bedrijfs-
tak sinds de 16e eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak tak sinds de 16e eeuw, toen een onbekende drukker een zethaak
met letters nam en ze door elkaar husselde om een font-catalo- met letters nam en ze door elkaar husselde om een font-catalo-
gus te maken. Het heeft niet alleen vijf eeuwen. gus te maken. Het heeft niet alleen vijf eeuwen.



» Applicatie

De App

Naast het ontwikkelen van de identi-
teit, stond ook de usability van de app
hoog in het vaandel. Zie hier hoe de
identiteit en de intuitieve timetable

feature samen komen.
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» Website

Website
& blog

Ter promotie van de app is een

custom-made website ontwikkeld.

In een later stadium is er een blog

website gelanceerd.

esoco BELL 4G 14:08 1 4 B45% m
4 LENTE KABINET FESTIVAL

MAP

Don’t get lost and check
your current spot and
find the stages you are

looking for with the
festival map

(- ) FesTIVE BLOG GET IN TOUCH DOWNLOAD APP

S C O E

EXPLORE FESTIVALS, ARTISTS, MUSIC, FE
CREATE YOUR OWN TIMETABLE AND BU

DOWNLOAD APP
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» Loveland Pitch

Loveland
Festival

[ o
. L. & E— @ o
Door het Loveland Festival zijn we
gevraagd om een custom-made app ] o000 BELL & 4:21 PM } 22% 0 ] 0000 BELL 7 4:21 PM § 22% W
= EVENTS

< [OVEANDEm @« &=

FIRE DANSANT ~ RISE  UNDERGROUND  TE

design voor hun festivalorganisatie te
ontwikkelen, zie hier een tweetal

impressies: d

VINCE WATSON
VR 11:00 - 14:00 | FIRE

&' EGBERT LIVE
g&‘ VR 14:00 - 15:00 | FIRE

~ . -’

DECEMBER 31™ 2015
MEDIAHAVEN, AMSTERDAM

KAROTTE

VR 15:00-17:00 | FIRE

DUBFIRE

VR 17:00 - 19:00 | FIRE

JORIS VOORN

VR 19:00 - 21:00 | FIRE

ADAM BEYER

o> JANUARY 1" 2016 VR 21:00 - 23:00 | FIRE

AN MEDIAHAVEN AMSTERDAM

mVEIAN l VAN ORANJE FESTIVAL

2014 2015

KAROTTE
AS IT COMES

KINGSDAY APRIL 27™ 2016
MEERPARK AMSTERDAM




Project:
Entertainment
Education

In samenwerking met MIGIMO (Staatsinsti-
tuut voor Internationale Betrekkingen van
Moskou) is er een nieuw curriculum (binnen

Rusland) ontwikkeld.

Entertainment Education bied MBA, PhD en
SP programma’s & projecten aan. Deze pro-
gramma’s zijn tailor made ontwikkeld voor

de (moderne) entertainment branche.

Nick Falkenberg. Branding is verantwoordelijk voor
de Art Direction / Branding van de identiteit,
merchandise en de website.



» Logo design

9] 9]

ENTERTAINMENT ENTERTAINMENT

EDUCATION EDUCATION

» Promotie graphic » kleurenpalet

[,entar'tainmant]

Black WHite
C:45, M:45, Y:45, K:100 C:0, M:0, Y:0, K:0
#OEOAOS5 #HFFFFFF




» Huisstijl overzicht

3]

ENTERTAINMENT
EDUCATION

AHppen ABaHecoB
Hay4yHbln pykoBogUTeNb

aavanesov(dme.com
+7 925 999 2501
www.entertainment.education

#paBBJ‘Ie‘-IeHVI’iIIBTOCeprBHO

Poccusa, MockBa, 119454

MpocnekT BepHapckoro 76-1, ayn. 213
LWkona 6u3Heca n MexayHapoaHbIX
koMmneTeHuun MICTUMO

PekTtopy MTUMO,
akapemuky PAH
TOPKYHOBY A.B.

YBa)kaeMbln AHaTonuu BacunbeBuu,

Mporpamma «YnpasneHneBchepe pasBieyeHUN M rocTenpumnmMcTBa»
opuMeHTMpoBaHa Ha dopMupoBaHMe kagpoBoro nyna, cnocobHoro
obecneunts 3ddekTUBHOE ynpaBieHUe B OTpacinax WHAYCTpUM,
npepnonaraeT KOMMJEKCHOe pa3BUTME BHYTPEHHUX pecypcoB K
ajganTauuio MUPOBbLIX pa3BiiekaTeNbHbIX TEXHONOTMN K POCCUNACKUM

peannam.

I'IporpaMMa BKNtoYyaeT obg3aTenbHoOe n3ydyeHune AaHTNIMNCKOTo A3blka

no metoankam MMTMMO c nsyyeHunem npocdeccrmoHanbHOW TEKCUKN







» Website

De website
[3]

Voor de kick-off van het curriculum is
ENTERTAINMENT

er een symplitische maar doeltreffen- EDUCATION

de landingpage ontwikkeld.

N0EPO
[MNO)XAJIOBATD!

MpoekT AHApes ABaHecoBa
[e ] «YnpasneHue B cpepe pasBiieHEeHUN».

ENTERTAINMENT

EDUCATION
‘ CMOTPeTb NPe3eHTaAUMHI \

AOBPO
n O)KAH 0 BAT b ! #pasBneyeHUAITOCEPbE3HO

MNpoekT AHapes ABaHecoBa
«YnpasneHue B cpepe pasBneyeHUin».

CMOTpEeTb NMpe3eHTaUMIO

#passneyeHnAITOCEPLE3HO




Project:
World
Press Photo

Elk jaar organiseert World Press
Photo een expositie met toonaan-
gevende fotografie met journalistieke
waarde. Alle foto’s beschikken over
een uniek verhaal die worden weerge-
geven in de omschrijvingen. De ver-
halen dienen logischerwijs vertaald te
worden in de taal van het land waar de
expositie wordt gehouden.

Om de workflow te optimaliseren is er
een CMS systeem ontwikkeld waar alle
vertalers op één plek hun teksten kun-
nen vertalen. Vervolgens kunnen deze
teksten met een druk op de knop (ge-
automatiseerd) geéxporteerd worden
naar PDF-bestanden, welke drukklaar
zijn om geproduceerd te worden.

Nick Falkenberg. Branding is verantwoor-
delijk voor de visuele uitwerking van het

World Press Photo CMS systeem.

De technische uitwerking is gerealiseerd

door het webdevelopers bureau miWebb.



» Website

WORLD PRESS PHOTO Presentations My account

WPP CMS

Translate page:
Kevin Frayer

WORLD PRESS PHOTO

Category 2 words

General News Type here...

Hl th e re, N iCk! This section is finished.
See the presentation
options below. [outoh |

Prize line 3 words

2nd Prize Stories .
New presentation + Type here...

This section is finished.

Cengion

< Previous page Presentation progress (Dutch): 0% = @
Frames Captions (2018) ous pag diki

Spot Hews 14t Prize Stodles
Worid Press Photo of the Year

Winner name

Turkey. The Associated Prass




Project:
Bakers Best

Ooit het verhaal gehoord van de

bakker en de chemicus? Nee?

Samen streven zij om de wereld tot
een betere plek te maken.

Dat doen ze door oud brood van bak-
kers te recyclen. Om er vervolgens een

unieke Jenever van te brouwen!

“From Waste To Pure Taste”

Nick Falkenberg. Branding is verantwoorde-
lijk voor de Art Direction / branding

van de identiteit en alle toebehorende
stijlelementen van het label op de fles.



» Logo / label voorkant + achterkant fles

T ierus T sonts o
*INTRODUCE | STALEBRERD ||

< || MAVE YOU EVER HEARD THE e L S i
“STORY OF THE BAKER AND & | |
CTHE CHENIST? N ‘

TS

“THEY SET 0UT TO0 MAKE THE
| WORLD A BETTER PLACE BY
.~ SAVING LEFTOVER BREAD: . .
[ ONELDAF AT ATIME.BY |
{7+ USINGIT T0 CRAFT THE
1| . UNIQUE BAKERS BEST YOU
ARE ABOUT TOENJOY, |

~GENEVER- || |

BY A GHEMIST & BAKER 1" ROCKS 0 WITH YOUR
S | 1 FAVORITE CLASSIC. JUST BE H

’ ~ SURENOT TO WASTE IT! H
PEROM WASTE TO PURE TASTE | . 1 8

N I K T R N ERSHEST L B @ g

- A

34567'89012

VoS
i

» Seal van fles Ll : s 1. = ﬁENEvEH .
' g BY A CHEMIST & DAKER !
7 > > i

RO WaSTE 10 PURE TASTE l

o st onal e /
4", \ I i - '--_... ' g i




Project:
Crypto
Intelligence

Er zijn tegenwoordig zoveel ICO’s,
Crypto’s en data dat het lastig is om

de pareltjes er tussen uit te pikken.

Daar brengt het web platform Crypto
Intelligence verandering in, hun visie:
het kaf van het koren scheiden.
Crypto Intelligence cureert en biedt
een uitgebreid overzicht van de

crypto’s met potentieel succes.

“Cut Through The Clutter”

Nick Falkenberg. Branding is verantwoor-
delijk voor de Branding van de identiteit en
de volledige visuele uitwerking van het web
platform.



» Logo design » Stijlelement » kleurenpalet

Crypto
Intelligence

Creme Bright green Bright purple
C:64 M:0, Y:68, K:0 C:0, M:3, Y:0, K:64 C:81, M:78, Y:7, K:O

#FS5F4F2 #5b585b #504891

» Typografie

sy MBCDEFGHIJKLMNOPQR-
STUVWO0123456789#S%A&*

Body copy: Lorem Ipsum is slechts een proeftekst Lorem lpsum is slechts een proeftekst
Open Sans, Light uit het drukkerij- en zetterijwezen. Lo- uit het drukkerij- en zetterijwezen. Lo-
rem lpsum is de standaard proeftekst rem Ipsum is de standaard proeftekst
in deze bedrijfstak sinds de 1ee eeuw, in deze bedrijfstak sinds de 1oe eeuw,

toen een onbekende drukker. toen een onbekende drukker.



» Website

Crypto
Intelligence
website

Crypto’ =.
Intelligence ==

Telegram charts

Total people charts

Twitter chart

ALL TIME

Ripple o = 830924

Litecoin

C

HOMEPAGI

Crypto’ EP
Intelligence

THE CRYPTO CURATED PLATFORM

CUT THROUGH THE CLUTTI

She was bouncing away, when a cry from the two
women, who had turnedtowards the bed, causes her to
look round.

Influencers

She was bouncing away

Curated by Crypto Intellegence Best by number oftop 10 appearances

Avg. Score Of top 10s Avg. Score

nex  NEX g 92% nex  NEX @ 5 92% e
n KuCoin @ B6% e Bitcoin e 3 579 NEX
e Switcheo Network @ 66% e Switcheo Network @ 2 66% 9

All influencers



» Website

OMEPAGE SEARCH CHARTS INFLUENCERS n f W

rypto° HOMEPAGE L
telligence

Twitter & Telegram charts

Total people charts

Twitter chart

. 7500
 Network | 3434
n 203
o 100,000 200,000 300,000 400,000 500,000 600,000 700,000 800,000

Telegram chart

m TODAY  ALL TIME

X -

Crypto’
Intelligence
NEX
NEX NEX is a platform for

complex decentralized
cryptographic trade and
payment service creation

Token Sale

Hard Cap
€25,000,000
Soft Cap

€-,-

Next Action

Read white paper




Project:
Tempo Team

In samenwerking met Soapbox is er voor
Tempo Team de Graduation Filter cam-
pagne in het leven geroepen. Het doel:
afgestudeerde jongeren op een speelse
manier in contact brengen met Tempo

Team zelf.

Dit doormiddel van speciaal ontworpen
“geslaagd” filters. Met deze filters kon-
den de net afgestudeerde studenten het
feestelijke nieuws via social media naar

buiten brengen.

Nick Falkenberg is verantwoordelijk geweest
voor het realiseren van de Tempo Team
Geslaagd filter campagne & toebehorend
promotie materiaal.



» Website

Traditie
& social

Middels een drietal verschillende
geslaagd filters konden de afgestu-

deerde foto’s van zich zelf posten.

= Tempo-Teamu
= #Graduatlon
Filter 2013

o —

sseee Carrier 9:41 AM % 100% -

EQUDOESA)

e

itempo-tea

i e gl .




Project:
Slagerij
de Leeuw

Elk jaar brengt één van de betere
slagers / traiteurs van Amsterdam zijn
kerstbrochure uit; geheel in eigen stijl,

met een (nieuw) concept en verhaal:

Tijden veranderen, echter blijven
sommige dingen als vanouds.

Zo ook ambachtelijke conserverings-
technieken zoals rijpen, roken, drogen,

fermenteren en zouten.

Nick Falkenberg. Branding is verantwoor-
delijk voor de Art Direction en de uitwer-
king van de brochure. In samenwerking met
(food) fotograaf Dennis Brandsma is de
fotografie gerealiseerd.



» Brochure

MAMUSES

MACAROM

Blauwe keaas - walnzot - serranaham
WAGYU BITTERBAL

KERS(T)JBONBON

e e S T ey A T
Garzeniever - morel - hazelneot . Guangja chocolade 72%

GANZENLEVER ESPRESSO

Espressogelsi - mokkaboontje

V 0 o
R W O
O R D

SLAGERI) DE LEEU W
ANNO 2017

2017, een jaar van vernieuwing: de verbaywde
slagerij heeft een fonkelnieuws uitstraling, eep
(dry-age) rijpkast om te etaleren en te inspireren.
Heel aangenaam om zo ons bijzondere ambacht
voort te Zetten! Tijden veranderen, maar soMmmige
dingen blijven als vanouds. In deze kerstbrochure
zijn verschillende conserveringstechnieken ver.
weven, die zorgen vaor spanning en nog meer
diepgang. Rijpen, roken, drogen, farmenteren,
zouten... Alle zijn elementen voor san smiaakvol
gerecht. Ook de productan en de filosofie van
Slagerij De Leeuwveranderen niet: wij selectaren
het beste voor u. Met de nadruk op smask.
17 years down, 17 ta gol!

Laat de feestdagen maar kamen;
wij habben er zin in, u aok?

Graag tot ziens en culinaire dagen gewenst,

Arno en Monigque Veenhof

Henk, Denis, Harry, Florian, Kim, Jannie en Kirnm




Project:
Logofolio

Wie ben jij? Een grote agency of een
boutique? Spreek je luid of zachtjes?
Hou je van aandacht of ben je sub-
tieler? Wat beweegt je en waar streef
je naar? Wat is je doelgroep? Al deze
vragen voorzien Nick Falkenberg
Branding van de juiste bouwblokken
voor het creéren van merk / identiteit

met een uniek merkkarakter.

Zie op de volgende pagina’s een
selectie van logo’s die de afgelopen

jaren zijn gerealiseerd.



» Roberto Da Costa

» Zeef Academy

» Montaine

» Roberto Da Costa

LS

MONTAINE

exclusives

roomling



» Jesus Dos Santos

» Rentbiddy

& K

» Nick Falkenberg (old) signature

» Amsterhome



> Cilis

» Roberto Da Costa

Crypto®
Intelligence

» Joran Van Po

enesis

B A R R A C U D A"'S

MARVELS



Visualisation +
Interaction Design



Nick
Falkenberg,
Visualise

www.nickfalkenberg.com

iInfo@nickfalkenberg.com
+31 (0)6 20 56 51 50



